
СЛИШКОМ БУКВАЛЬНО
РАССЛЫШАВ РЕКЛАМУ, ГЛУХИЕ

ВЫПИСЫВАЮТ СЕБЕ ИЗ МОСКВЫ
НЕ ТЕ СЛУХОВЫЕ АППАРАТЫ

Неудачей закончилась попыт-

ка пожилой жительницы села

Топчиха Алтайского края приоб-
рести для себя импортный слу-

ховой аппарат, рекламируемый
по центральным телеканалам.

Мало того, что прибор фирмы
“Соник” не имел инструкции на

русском языке, в результате че-

го слабослышащая женщина не

смогла разобраться в его конст-

рукции и применении. К тому же

незадачливой покупательнице

помимо почти 60 долларов за

сам прибор пришлось из-за

ошибки почтовиков заплатить

двойную сумму за пересылку на-

ложенным платежом.

Последней каплей страданий
несчастной алтайской жительни-

цы стали врачи местного сурдо-

центра, к которым она все же

вынуждена была обратиться за

помощью. Они начисто разбили
f:\ee надежду на чудодейственный

аппарат, сообщив, что он ей во-

все не подходит.

Как сообщили “МК” в Госу-
дарственном антимонопольном

комитете, куда обратилась с жа-

лобой обманутая потребительни-
ца, продавцом слухового аппа-

рата “Соник 2000” оказалась мо-

сковская фирма ЗАО “Европей-
ский Торговый Дом” (кстати, в

рекламном ролике вместо под-

робного юридического адреса

фирмы указывался только номер

абонентского ящика для приема

заказов). После проведенной
проверки горе-продавцы верну-

ли топчихинской глухой 460 руб-
лей, потраченных ею на некаче-

ственный товар.

По данным ГАК РФ, за послед-

нее время только с одного поч-

тового отделения столицы ЗАО
“Европейский Торговый Дом”
разослало материальных ком-

пенсаций 33 российским потре-

бителям на общую сумму свыше

18 тысяч “новых” рублей.


